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ida delle pentole

Si chiama “Pasta Pot” e rielabora un antico metodo di cucinare favorendo i creativ

o Roma
randi cuochi e note aziende di de-
sign, prove tecniche per unanuova
al%eanza. Alberto Alessi, a capo

dell’azienda omonima, si ¢ dato da fare in
prima persona. Affiancando quel super
manager, cuoco e imprenditore di se stes-
so che & Alain Ducasse e il designer Pa-
trick Jouin, haideato “Pasta Pot” unapen-
tolache,rielaborandounanticometododi
cottura usato per le ricette piti gustose,
permettedicucinare la pastainmodonuo-
vo. Un sistema di cottura che incrocia lo
spaghetto al risotto ma, soprattutto, speri-
menta un modo differente di mettersi ai |
fornelli che favorisce lacreativita. Perché -
ilmodo di stare in cucina & da tempo cam-
biato. «Il cuoco & sempre piut un’artistae
per sua natura vuole creare e, di conse-
guenza, avere vicino degli oggetti -ade-
guatialle nuove prestazioni» spiega Ales-
si. Il primo a rivoluzionare le cose ¢ stato
Gualtiero Marchesi. E’ ancora memora-
bile il suo riso coperto da una lamina d’o-
ro. E’ ora sono in molti, soprattutto tra i
giovani emergenti, a volersi inventare qualcosadi
nuovo e di esteticamente sexy. «Quello che mi
tenta maggiormente — continua Alessi — & che
un cuoco possa comunicarci le sue idee di trasfor-
mazione dei piatti e che questi stimoli si rifletta-
no negli utensili».
Almomentoinrealta per Alessi & pittdi una spe-
ranza. Quello che sicuramente ¢ diverso, rispetto
a qualche anno fa, ¢ il modo di rapportarsi degli
it:ﬁiani ai fornelli. Per tutti. Gran gourmet ¢ cuo-
chioccasionali. «Lacucina ¢ sempre pittuno spec-
chio del diverso modo di vivere in casa — spiega

Un manager
al fornelli

Alberto Alessi
conillancio di
“Pasta Pot”
entranel
mondo della
cucina
moderna
conun
metodo, perd,
dal sapore
molto antico

I’imprenditore — adesso la regola ¢ di mettersi

tutti attorno ai fornelli e divertirsi mentre si aspet-

ta che i tempi di cottura siano completi. In questo

f’asta Pot ¢ perfetta perché favorisce la convivia-
itan.

EI’amore per pentole e affini non conosce clas-
si sociali. «Io quando ho realizzato i primi utensi-
li da cucina — ricorda — pensavo che avrei col-
pito una fascia alta di professionisti invece, a sor-
presa, ho visto che hanno entusiasmato tutti. For-
se perché le persone vogliono mangiare bene e in-
sieme divertirsi». (i.ms.)
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pietre preziose, per

un massimo 100 paiadi
urelanno..
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e personalizzate, saranno
in vendita, dalla prossima
primavera, presso lo show
roorn del Capri Palace ad
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PROGETTI

Centro di affari
ma non solo

il progetto del
nuovo Bmw
World, a
Monaco di
Baviera: non
solo un centro
d’affari

ACCORD!

NorthS

J prevista per P’estate prossima I’inaugura-
zione del nuovo Bmw World, situato nelle
adiacenze dello stadio Olimpico di Monaco

di Baviera dove gia si trovano la sede e il museo del-
la societa tedesca. Ad arredarlo ¢ Interna. L’azien-
da di mobili per il contract e Pospitalita di Tava-
-gnacco (Udine) si & aggiudicata la gara internazio-
nale per il contratto di forniture di arredi chiavi in
~mano per le quattro aree principali dell’avveniristi-
co progetto del nuovo centro della casa automobili-
stica tedesca: dal bistrot al ristorante internaziona-
le, fino al cofee bar e al
centro per gli affari. Per
Internasitratta di unasfi-
da stimolante data la
complessita del progetto,
elaborato dallo studio di
architetti viennesi Coop
Himmelbiau. In sostanza
Pedificio si materializ-
zera in un’enorme coper-
tura ondulata e legger-
mente concava in vetro e
acciaio di 14mila metri,
una superficie equivalen-
‘te a quella di Piazza S.
Marco. L’imponente e luminosa costruzione, e qui
sta il bello, sfidera le leggi della statica per via degli
undici soli pilastri che sorreggono la copertura, stu-
diata per evocare un cielo di nuvole. L’Interior desi-
gn gorta invece la firma dello studio anglo-olandese
FgStiji. Interna Contracthagia alsuo attivounacer-
ta esperienza non solo nel settore automobilistico,
avendo collaborato, semprein Germania,con Daim-
ler Chrysler, Volkswagen e Siemens, ma anche refe-
renze internazionali come Cartier e Vuiton, oltre a
catene alberghiere quali Four Seasons, Ritz Carlton
e cantieri navali come Ferretti Yachts. (e.m.a.)
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